GASTOS DE PUBLICIDAD EN BASE A LO NORMADO EN EL ARTICULO 51 ° DE LA LEY \° 28278

Correspondiente al Segundi Trimestre del 2011
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NOTA 1 Noincluye por publicidad normas legales y procesos de seleccion segun normatividad vigente

NOTA 2 : Debera estar expresada en nuevos soles . Se debe incluir el trimestre y el afio.

NOTA 3: LaLay N® 28278, Ley de Radio y Television, fue publicado el 15 de julic del 2004

NOTA 4: Lainformacion consolidada sobre gastos de publicidad debera incluir a cada entidadad adscrita al sector

MOTA 5 : Se debera especificar el medio de comunicacién empleado asi como el monto invertido en cada uno.




